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Sobre a Cross Content 

Viva a transformação 

A Cross Content é uma consultoria e produtora multiplataforma. Para nós,  
a comunicação é mais do que simples marketing de conteúdo. É uma  

ferramenta de promoção de transformação social, inovação e desenvolvimento.  

Nossa visão é implementada por meio de um olhar profundo sobre o cliente  
e sua necessidade de comunicação. A partir dessa imersão, construímos es-
tratégias e produtos que fujam do raso, do óbvio e do conteúdo commodity. 

Uma comunicação inovadora, que usa as técnicas mais adequadas em cada  
caso. Sempre com foco na experiência do público e no interesse do cliente,  
e não no hype ou em tendências passageiras.  

Nossos clientes são empresas e instituiç ões que buscam iniciativas de comu-
nicação voltadas à promoção do desenvolvimento e que valorizam a ética,  
a diversidade e a construção de relacionamentos densos e de longo prazo  
com seus stakeholders.  

Para eles, planejamos e produzimos vídeos, conteúdo para internet e redes  
sociais, livros e relat órios. Também desenvolvemos projetos de novas narra-
tivas interativas, como webséries ou livros interativos.  

PADRÕES DE CONTROLE DE QUALIDADE 

A Cross Content adota um processo detalhado de controle de qualidade.  

Como norma padrão (que pode variar dependendo do projeto), os con-

teúdos produzidos passam por: 

Duplo olhar editorial 
(redator/repórter/produtor e editor) 

Duplo processo de conferência 
(revisão e checagem) 

Cada etapa é realizada por um profssional diferente, permitindo 
uma maior diversidade de olhares e pontos de vista. 

COMPROMISSOS ÉTICOS E SOCIAIS 

A Cross Content preocupa-se em realizar todos os trabalhos de maneira 

ética e responsável. Por isso, criamos um Código de ética que norteia nosso 

relacionamento com clientes, governos, parceiros e entrevistados. Leia. 
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COMO A CROSS CONTENT ATUA 

Atuamos de forma integrada. Somos uma consultoria e uma produtora que 
pensa cada trabalho de maneira individual e customizada, participando 
das defniç ões estratégicas e implementando as decisões práticas. 

Temos uma visão diferenciada de planejamento estratégico de comunica-
ção. Não somos uma agência de publicidade, nem empresa exclusivamen-
te de branding. Nosso foco é olhar as necessidades de comunicação como 
um todo, propor e implementar estratégias. Entregamos não apenas os 
conceitos iniciais, mas avançamos ao implementar as estratégias em um 
plano tático de amplo alcance. 

Consultoria em estratégia de conteúdo corporativo e institucional – Aju-
da os clientes a entender as necessidades de comunicação e a desenhar 
uma estratégia de conteúdo com produtos sob medida para cada realidade. 

Consultoria em projetos ESG para empresas – Auxilia a pensar e planejar a 
comunicação com foco em ESG. 

Produtora de conteúdo multiplataforma – Planeja e executa projetos trans-
mídia com uso integrado de diversos canais: 

Livros e livros interativos  Vídeos 

Sites, newsletters e  
redes sociais 

Relat órios, position  
papers e white papers 

Revistas e brochuras Podcasts 

Webséries e webdocs EAD 
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NOVAS NARRATIVAS 

Uma das ênfases da Cross Content está na pesquisa e na implementação de  
novos formatos de narrativas interativas – interfaces inovadoras que integrem  
textos, vídeos, dados dinâmicos e outros recursos.  

Fazem parte desse esforço a premiada iniciativa de webdocumentários, as web-
séries (pág. 54), os projetos de livros digitais interativos (pág. 44) e cursos on-line  
(pág. 78).  

Novos recursos para os livros Interatividade e participação 

Plataformas on-line possibilitam visualização de vídeos, gráfcos animados e galerias 

de fotos sem que o internauta tenha de interromper a leitura 

Vídeos em 360 graus (primeira imagem) e webdocumentários 

(as demais) permitem narrativas multimídia ricas e envolventes 
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COMUNICAÇÃO PARA O DESENVOLVIMENTO 

A comunicação transforma. Promove o desenvolvimento. Faz fuir as 
ideias e cair os preconceitos e os estereótipos. 

Comunicação para o desenvolvimento é um conceito que prevê o uso de 
diferentes recursos e estratégias para promover a transformação. A ideia 
é engajar e gerar mudanças de comportamento e percepção. 

Não importa se seu objetivo é mobilizar pessoas para uma causa ou in-
fuenciar o debate sobre determinados temas na sociedade. 

É por meio de uma comunicação viva que esses planos se concretizam 
e ganham as ruas. 

6 



Portf ólio 
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Unicef, 75 anos pelas crianças e pelos  

adolescentes – Uma história em construção 
Resume os principais avanços na melhoria das  

condições de vida de crianças e adolescentes  

no Brasil desde 1950 e aponta a importância do  

trabalho do Unicef para essa evolução. 

Livro • Hot Site • Projeto visual para redes sociais 8 



 

 

 

 

 

 

 
 
 

 

 
 

 

 

Nosso nome já dá o spoiler: a Cross Content é especializada 
em narrativas transmídia. Para cada projeto, planejamos a 
forma mais abrangente e efciente de passar as mensagens 
aos diferentes públicos. 

Os projetos multiplataforma aproveitam o que há de melhor 
nas diversas plataformas digitais e nas produç ões impressas 
para potencializar as entregas em cada situação de uso. 

As múltiplas dimensões da pobreza 

Trabalho multiplataforma para o Unicef que reúne 

livro impresso, livro interativo, brochura de resumo, 

vídeos, hotsite e conteúdos para redes sociais. No livro 

interativo, o internauta tem acesso a gráfcos animados, 

vídeos e galerias de imagens em um único produto 

on-line (mais sobre livros interativos na pág. 44). 

40º Prêmio Direitos Humanos de Jornalismo, Menção 
Honrosa, categoria Grande Reportagem (2023). 

Consultoria • Branding • Relatórios • Vídeos • Site • Redes sociais 9 



 

 

 

 

 

Fundação Feac 

Um amplo projeto de consultoria de 

posicionamento de comunicação e 

produção de conteúdo multiplataforma 

envolvendo site, relat órios, vídeos, 

podcasts e redes sociais. 

Consultoria • Branding • Relat órios • Vídeos • Site • Redes sociais 10 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

Fora da Escola Não Pode! 

Nessa estratégia multiplataforma desenvolvida 

para o Unicef, criamos um grande livro 

reportagem, O enfrentamento da exclusão 

escolar no Brasil, que aborda os principais 

desafos para a universalização da educação 

básica. Uma versão resumida também foi 

lançada no formato brochura. Na internet, 

criamos um webdocumentário interativo 

com uma base de dados detalhada de todos 

os municípios brasileiros e registramos em 

minidocumentários as hist órias de sucesso no 

enfrentamento do problema. 

Livros • Brochuras • Webdocumentário  •  Vídeos • Sites • Podcasts • Redes sociais • EAD 

Busca Ativa Escolar 

Nesse projeto, criamos uma série de livros, manuais (ver a 

pág. 26), vídeos didáticos e de estudo de caso, podcasts e 

conteúdos para site e para redes sociais. Também desenvolvemos 

conteúdo para uso em estratégias de treinamento a distância. 

Os materiais complementam o aplicativo para celular 

desenvolvido pelo pr óprio Unicef, em conjunto com a União 

Nacional dos Dirigentes Municipais de Educação (Undime). 

Baixe o e-book A comunicação 

como instrumento de mobilização 

e desenvolvimento – estudo de 

caso Fora da Escola Não Pode! 
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Formação continuada de 

professores no Brasil 

Com base em uma ampla pesquisa 

realizada pelo Boston Consulting 

Group para o Instituto Ayrton Senna, 

realizamos um projeto integrado 

que reuniu reportagem em diversos 

pontos do Brasil. Os esforços 

geraram um livro e um livro interativo 

repleto de vídeos e recursos de 

animação incorporados. 

Livro • Livro interativo • Vídeos 12 



 
 

 
Um guia para ajudar os visitadores a apoiarem 

pais, mães e cuidadores 

CRIANÇA FELIZ EM AÇÃO 

 

 

 

 

 

 

 

Programa Criança Feliz 

Para apoiar o programa no contexto da pandemia do novo coronavírus, a Cross 

Content desenvolveu para o PNUD, com o apoio da Fundação Van Leer, uma série 

de conteúdos direcionados a gestantes, pais, mães e cuidadores de crianças de até 

3 anos. A estratégia multimídia incluiu livro de orientação da equipe, vídeos, áudios, 

infográfcos, posts de redes sociais e conteúdos para WhatsApp. 

Livro • Vídeos • Podcasts • Redes sociais 13 



 

Mais Vida nos Morros 

Nesse projeto da Prefeitura do Recife apoiado pela Fundação Van 

Leer e Agência Recife para Inovação e Estratégia, a Cross Content 

realizou um completo processo de consultoria e produção de 

conteúdo. Para o branding, retrabalhamos o posicionamento e 

criamos o Livro da Marca. Na área de produção, criamos um livro 

que registra os resultados da iniciativa. Também lançamos o site da 

iniciativa, vídeos, áudios e material para redes sociais. 

Consultoria • Branding • Livro • Vídeos • Site • Redes sociais 14 



 

 

1Manual de Identidade Visual - Mãe Coruja Recife 

Mãe Coruja Recife 

Para esse programa da Prefeitura do 

Recife com foco em primeira infância, 

criamos novo logotipo e Manual de 

identidade visual, produzimos vídeos, 

brochura e outros conteúdos. 

Consultoria • Branding • Brochuras • Vídeos • Newsletters digitais • Redes sociais 15 



  

  
  

 

 

 

 

 

O progresso das mulheres no Brasil 

Projeto integrado de livro e website realizado para ONU Mulheres 

(então Unifem), com apoio da Fundação Ford, expõe um panorama dos 

avanços e desafos enfrentados pelas mulheres ao longo das décadas. 

Livro • Site 16 



 

 Receite um livro

 Iniciativa do Itaú Social e da Sociedade Brasileira 

de Pediatria, traz evidências científcas sobre a 

importância da leitura para crianças pequenas. 

Fazem parte da iniciativa um livro, uma 

brochura, um marcador e uma newsletter. 

Livro • Brochuras • Site • Newsletters digitais 17 
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Informativo da área de Relações Institucionais do Sírio-Libanês | EDIÇÃO 1 | ANO 14 

Na vanguarda do conhecimento 
Sírio-Libanês dá novo passo 
na produção cientíÿca com 
quatro novos projetos de pesquisa 
Página 3 

Mais força à infância 
Ambulat rio de Especialidades 
em Pediatria amplia atendimento 
em conjunto com o SUS 
Página 4 

Um marco da expansão 
Evento inédito reúne doadores 
para celebrar a abertura de 
novo andar da internação 
Página 5 

 Hospital Sírio-Libanês 

Atuando de forma integrada em diversas frentes 

de comunicação interna e externa do hospital, 

produzimos centenas de reportagens e tutoriais 

de saúde para o site da instituição, além de vídeos, 

infográfcos, brochuras e outros materiais. 

Site • Brochuras • Vídeos • Lives 18 



GUIA PARA JORNALISTAS 

 

 Sociedade Brasileira de 

Oncologia Clínica 

Um projeto integrado que 

incluiu produção de conteúdo e 

gestão de relacionamento nas 

redes sociais, elaboração de 

material para o site da SBOC e 

edição de livro e brochuras. 

Site • Livro • Brochuras • Vídeos • Redes sociais 19 



 

 

A ENERGIA NOSSA 
DE TODO DIA 

Associação Brasileira de Distribuidores 

de Energia Elétrica (Abradee) 

Em conjunto com Marta Porto Consultoria, 

desenvolvemos uma série de materiais de 

comunicação para a iniciativa Energia Sempre 

com Você. Atuamos desde a fase de planejamento 

até a entrega completa de hotsite, vídeos, 

newsletters, conteúdos e gestão de redes sociais. 

Consultoria • Relat órios • Vídeos • Site • Newsletters digitais • Redes sociais 20



Bloomberg 

Produção de estudos de caso cross 

media, incluindo vídeo e brochuras 

impressas e on-line. 

Brochuras • Vídeo 21 



Livros 



Com quase 70 livros produzidos, a Cross Content se 
especializou na produção completa – do planejamento à 
entrega impresso – de livros que demandem grande esforço 
de reportagem, análise e interpretação de dados. 

Escrevemos sobre sustentabilidade, violência, trabalho infantil, 
educação, primeira infância, saúde e empoderamento feminino 
para clientes como Unicef, Unesco, ONU Mulheres, Andi, 
Instituto Ayrton Senna, Fundação Itaú Social, Universidade 
Estadual de Campinas (Unicamp) e Fundação Van Leer. 

Também atuamos na área de negócios, em projetos 
especiais comemorativos e de perfl institucional. 

23 



PPCAAM – Avanços e desafos 

Publicação do Ministério 

dos Direitos Humanos e da 

Cidadania, Conanda e Pnud 

apresenta os resultados 

da avaliação realizada pela 

Plan Eval em 2022 com o 

propósito de contribuir com o 

desenvolvimento de melhorias 

no programa. 

24 



 

 

Da ciência à prática – Os programas de apoio ao 

desenvolvimento infantil na América Latina 

Livro produzido pela Cross Content com o apoio da Fundação 

Van Leer faz um dos mais completos levantamentos sobre as 

iniciativas de estímulo ao desenvolvimento de crianças de 0 a 

6 anos na América Latina. Traz evidências científcas sobre a 

importância dessa fase, um hist órico desse tipo de iniciativa no 

Brasil e no mundo. O levantamento foi feito em 10 países e de 

Norte a Sul do Brasil, alcançando 42 municípios das 27 unidades 

da federação, com mais de 300 entrevistas. 

25 



NÓS SOMOS 
A RESPOSTA 

O QUE ADOLESCENTES E JOVENS QUE VIVEM COM HIV/AIDS 
PENSAM SOBRE O ACESSO AOS SERVIÇOS DE SAÚDE NO BRASIL 

População jovem concentra Capítulo 

Estigmatização e discriminação de raça, gênero 1 o maior número de casos
e orientação sexual ainda são desafios para a 
busca por testagem e tratamento, prejudicando de HIV no Brasil 
o combate à infecção no país, também afetado
pela pandemia de covid-19 

A pesar da contínua redução na quantidade de mortes relacionadas 
a HIV/aids na América Latina nas últimas décadas, a taxa de novos 
casos tem aumentado. Entre 2010 e 2022, a região registrou uma 

expansão de 8% no número de infecções por HIV, de acordo com o relatório 
do UNAIDS de 2023.3 Embora o Brasil tenha apresentado um crescimento 
individual menor no mesmo período (5%), em 2022 o país respondia por 
quase a metade (46,3%) do total de novas infecções na região.4 

A população jovem brasileira é a mais atingida. Dos 40.880 casos de 
HIV notificados no país em 2021, quase a metade deles (44,1%) era de 
pessoas de 15 a 29 anos de idade (18.013).5 Isso significa que, a cada 
10 novos casos de HIV notificados nesse ano, 4 eram de adolescentes 
e jovens dessa faixa etária. Em 2022, até o final de junho (dado 
mais recente divulgado pelo Ministério da Saúde até a finalização do 
estudo), foram registrados mais 6.971 casos nessa faixa etária. 

A proporção de novos casos de aids também permanece alta entre 
adolescentes e jovens de 15 a 29 anos, que representam 28,58% dos novos 
casos notificados em 2021, ou cerca de 3 em cada 10 notificações.6 

3 UNAIDS. The Path that Ends Aids. UNAIDS Global Aids Update, 2023. Disponível em: https://www.unaids.org/sites/default/ 
files/media_asset/2023-unaids-global-aids-update_en.pdf. 
4 UNAIDS. Country - Brazil. 2022. Disponível em: https://www.unaids.org/en/regionscountries/countries/brazil. 
5 BRASIL. Ministério da Saúde, Secretaria de Vigilância em Saúde. Boletim Epidemiológico de HIV e Aids. Brasília, DF: MS, 2022. 
Disponível em: https://www.gov.br/aids/pt-br/central-de-conteudo/boletins-epidemiologicos/2022/hiv-aids/boletim_hiv_aids_-
2022_internet_31-01-23.pdf. 
6 BRASIL. Ministério da Saúde, Secretaria de Vigilância em Saúde. Boletim Epidemiológico de HIV e Aids. Brasília, DF: MS, 2022. 
Disponível em: https://www.gov.br/aids/pt-br/central-de-conteudo/boletins-epidemiologicos/2022/hiv-aids/boletim_hiv_aids_-
2022_internet_31-01-23.pdf/view. 

Contexto Nós somos a resposta | O que adolescentes e jovens que vivem com HIV/aids  pensam sobre o acesso aos serviços de saúde no Brasil 6 7 

Nós somos a resposta 

Publicação do Unicef, com o apoio do Unaids e da 

Rede Nacional de Adolescentes e Jovens Vivendo 

com HIV/aids (RNAJVHA), aborda como esses 

adolescentes e jovens avaliam os serviços de saúde. 

26 



 Busca Ativa Escolar 

Como parte de um grande projeto multiplataforma 

(ver pág. 10), produzimos mais de uma dezena 

de manuais e vídeos sobre a estratégia. 

27 



Alimentação na primeira infância 

Estudo inédito aponta alto consumo 

de alimentos ultraprocessados em lares 

atendidos pelo Bolsa Família.  

28 



 

 30 anos da Convenção 

sobre os Direitos da Criança 

Avanços hist óricos, problemas que 

persistem e novos desafos. 

29 



Trajet órias interrompidas – Homicídios na adolescência em  

Fortaleza e em seis municípios do Ceará 

Por meio de depoimentos dos familiares, a publicação  

reconstr ói a hist ória de vida e morte dos adolescentes  

assassinados em sete municípios do Ceará.  

Vencedor do prêmio Best of Unicef Research 2018,  
concorrendo com 105 projetos de todo o mundo 

30 



 

 

Programa
Educação Integrada 
Garantindo o direito de aprender de cada criança 

 

 

Programa Educação Integrada – Garantindo 

o direito de aprender de cada criança

Produzido para o Unicef, aborda avanços 

e desafos da iniciativa, implementada 

em 15 municípios de Pernambuco. Seu 

objetivo é melhorar a gestão e as práticas 

pedagógicas da educação infantil e dos 

anos iniciais do ensino fundamental. 

31 



 Semana do Bebê 

Livro Transformando a primeira infância no semiárido de 

Pernambuco – Os resultados da Semana do Bebê em 20 municípios 

do estado, produzido para o Unicef com o apoio da Sanof, traz 

análises, hist órias de vida e resultados da iniciativa. 

32 



  10 desafos do ensino médio no Brasil 

Apresenta uma análise do cenário da exclusão escolar de 

adolescentes de 15 a 17 anos, além de trazer depoimentos de 

garotos e garotas de diferentes regiões do Brasil. O livro é parte de 

uma pesquisa internacional do Unicef realizada em 24 países em 

desenvolvimento sobre exclusão de adolescentes no ensino médio. 

33 



 
 

 Todas as crianças na escola 

em 2015 – Iniciativa global pelas 

crianças fora da escola 

Faz uma análise do perfl das 

crianças e dos adolescentes fora 

da escola ou em risco de evasão 

no Brasil e aponta as principais 

barreiras que levam a essa situação. 

Produção para Unicef e Unesco. 

34 



 Avanços e desafos 

Realizado para o Unicef, traz 

relatos sobre as iniciativas que 

levaram à redução dos índices de 

mortalidade infantil em Alagoas. 

35 



 

 

 

 Tecendo redes 

As experiências de prevenção de DST/aids 

entre meninos e meninas em situação de 

rua, para Unicef e Ministério da Saúde. 

36 



 

 Caminhos do direito de aprender 

Publicação do Unicef revela as liç ões 

de 26 municípios que melhoraram a 

qualidade da educação. 

37 



 

 
  

 

Direitos negados 

Relat ório do Unicef sobre a violência 

contra a criança e o adolescente no 

Brasil. Inclui artigos de especialistas 

e reportagens sobre as principais 

experiências de enfrentamento. 

Inteiramente ilustrado com 

imagens produzidas por meninos 

e meninas vítimas de violência. 

38 



 

 

 

Situação da infância brasileira 

Em duas ediç ões (2006 e 2009), apresenta informaç ões sobre os 

principais avanços e desafos na garantia dos direitos das crianças. 

Pearl Award 2006 – Excelência Editorial, concedido 
pelo Custom Publishing Council (EUA) 

39 



 

 

 

Redes de aprendizagem 

Qual o segredo das melhores 

redes de ensino público 

brasileiras? A partir de visitas a 

37 municípios, o livro do Unicef 

apresenta um conjunto de boas 

práticas adotadas nesses locais. 

40 



 

 

 

Educação infantil em debate – 

A experiência de Portugal e a 

realidade brasileira 

Em duas versões (íntegra e 

resumida), essa publicação, 

realizada para o Itaú Social e 

para a Fundação Maria Cecilia 

Souto Vidigal, traz os principais 

pontos levantados por uma 

pesquisa sobre essa etapa da 

educação em Portugal. 

41 



 

 

 

 

 

 

Série Mídia e Mobilização Social 

A Cross Content participou da 

produção de diversos volumes dessa 

série coordenada pela Andi. Os livros 

abordam o tratamento dado pela 

imprensa às quest ões da infância e foram 

comercializados pela Cortez Editora. 

De mãos dadas: 8 experiências de sucesso 

Esse livro realizado para a X-Brasil faz parte do projeto 

Olhares Femininos, Mulheres Brasileiras. Apresenta 

experiências comunitárias bem-sucedidas que são lideradas 

por mulheres e que as benefciam diretamente. 

42 
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A MELHOR SENSAÇÃO 

Dito isso, ao chegarmos ao fim desta viagem pelos 
primeiros 30 anos de história da Casa do Construtor, 
vale a pena guardarmos, na mente e no coração, o 
sentimento que permeia não só o sonho e as pala-
vras, mas principalmente as atitudes de Altino e 
Expedito. Esse sentimento chama-se altruísmo. No 
dicionário Michaelis da Língua Portuguesa, a palavra 
chama a atenção tanto pelos seus sinônimos, amor 
espontâneo pelo próximo e abnegação, quanto pelo 
seu antônimo, egoísmo. 

Desde que iniciaram sua jornada, Altino e Expedito 
sempre tiveram dentro de si o sentimento – indiscu-
tivelmente altruísta – de que os negócios só seriam 
bons para eles, se fossem bons para todos os que 
cruzassem seus caminhos, fossem fornecedores, 
parceiros, colaboradores, clientes. Jamais admitiram 
agir de forma egoísta. 

“Sempre desejamos para os outros o mesmo que 
sonhávamos para nós: justiça, segurança, correção, 

qualidade, bons resultados, prosperidade”, diz Alti-
no. Complementado por Expedito: “nunca acredita-
mos em negócios que são bons para um lado, mas 
prejudicam o outro. Guardadas as peculiaridades 
de cada situação, temos sempre que perseguir o tal 
do ganha-ganha, em que todos os envolvidos obtêm 
resultados positivos com a transação”. 

Altino ressalta que isso lhes deu algo mais valioso do 
que a projeção nacional, o amplo reconhecimento, 
os lucros e uma vida confortável. “Pensar sempre 
no próximo, querer o justo para todos, nos deu um 
relacionamento mais do que perfeito com nossos tra-
vesseiros. Nada paga a sensação de dormirmos tran-
quilos, sabendo que agimos sempre com extrema 
correção com todos”, diz ele. E Expedito resume: “No 
fim de um longo dia de muitos problemas, desafios 
e vitórias, o que conta mesmo é o coração e a mente 
serenos, é termos a certeza de que, para chegar até 
aqui, não passamos por cima de ninguém. E até o 
último dia de nossa vida, esse será nosso Norte”. 

ASPIRAÇÃO 2030 

Em 2030 a Casa do Construtor será uma rede com 
3 mil lojas no Brasil – com no mínimo 10% de lojas 
próprias, pois acreditamos no negócio. A meta é al-
cançar um faturamento de R$ 5 bilhões e um lucro 
líquido de 35% nas lojas. Preservar o resultado é o 
que dará sustentabilidade ao negócio. 

Serão realizados mais de 25 milhões de contratos 
anuais, oferecendo soluções atrativas multicanal 
(físicas, digitais e outras), ajudando os clientes a 
alcançarem seus objetivos de uma construção mais 
eficaz e segura. 

A Casa do Construtor também oferecerá um abran-
gente portfólio de bens e novos canais de receita, 
como produtos financeiros e seguros. A presença 
internacional será ampliada, com 300 lojas na Amé-
rica Latina, com foco no México, superando o fatu-
ramento de R$ 300 milhões. 

Altino e Expedito em frente ao marco zero da Casa do Construtor 

Serão desenvolvidos novos negócios em duas frentes: 
Construção civil (lógica de venture builder) e Locação 
de bens móveis (lógica de venture capital), por meio 
de parcerias estratégicas, aquisições e franquias. 

Os valores e a cultura da Casa do Construtor, con-
solidados nos últimos 30 anos, continuarão sendo 
o norte das decisões. A Casa será reconhecida pelo 
impacto positivo à rede e sociedade, em frentes 
relacionadas ao negócio e ao setor de atuação de 
todos os stakeholders. O ESG será referência nos 
negócios: cuidado com o meio ambiente, respon-
sabilidade social na segurança da construção civil 
e governança corporativa. 

O propósito da Casa do Construtor é ressignificar 
a posse, garantindo que todas as pessoas tenham 
acesso a soluções de compartilhamento que facili-
tem suas vidas. 
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Casa do Construtor – 30 anos 

A maior rede franqueadora da América Latina de locação 

de equipamentos para construção civil eterniza parte de 

sua hist ória em livro. Além de versão impressa com 136 

páginas, capa dura e acabamento de luxo, a obra está 

disponível no formato digital interativo. 
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Associação Brasileira de Franchising 

Para a Editora Lamonica, produzimos dois livros 

comemorativos da ABF, em um amplo trabalho de resgate 

da hist ória do franchising no Brasil. 
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LIVROS INTERATIVOS 

O livro interativo (assim como o relatório interativo) é uma peça publicada na internet que tem os elementos comuns a um livro – textos e imagens dis-

postos em uma paginação própria –, mas que agrega componentes de interação. O internauta pode interagir com o livro e dele extrair mais recursos. 

Um livro interativo pode agregar muitas funções de animação e interação. Saiba mais em nosso site. 

VEJA EXEMPLOS DE LIVROS INTERATIVOS 

As múltiplas dimensões da pobreza Formação continuada de professores no Brasil Casa do Construtor – 30 anos 

Página 8 Página 11 Página 42 
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http://www.crosscontent.com.br


Relatórios 



Mais do que uma obrigação, a produção de relatórios anuais, de 
ESG ou de projetos é uma oportunidade para que empresas e 
instituições estreitem o relacionamento com seus diversos públicos. 

Na Cross Content elaboramos relatórios nos mais diferentes 
formatos – impressos ou digitais, interativos ou integrados 
com outras peças na web. Nos especializamos na produção 
de relatórios sociais diferenciados, com ênfase em 
reportagens e relatos de histórias de vida, e que envolvam 
análise e interpretação de grande quantidade de dados. 
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 Microsoft: relatório de impacto social 

Com muita reportagem – 

incluindo também produção de 

fotos –, desde 2003 atuamos na 

produção de relatórios de impacto 

social da Microsoft Brasil. 

São dez edições produzidas até 2025. 

Clique aqui e confra o PDF acessível. 
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https://cdn-dynmedia-1.microsoft.com/is/content/microsoftcorp/microsoft/mcaps/documents/fy25/mcaps-Microsoft_Mais_Brasil_2024-2025_Report-PT.pdf


 

Instituto Ayrton Senna  

Publicação on-line, integra 

textos, vídeos e galerias 

de fotos em uma única 

plataforma – o internauta 

não deixa a interface do 

livro para ter acesso ao 

conteúdo multimídia. 

Hospital Pequeno Príncipe 

Produção do Relatório de sustentabilidade 

2024, de acordo com os critérios da Global 

Reporting Initiative (GRI). Versões em inglês 

e português, para leitura on-line e PDF. 
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Microsoft: position paper sobre  

inteligência artifcial  

Abradee: position papers 
Veja mais sobre nosso trabalho 
para a Abradee na pág. 19. 

Associação Arte Despertar: 

relatório anual 

Unicef e Prefeitura do Rio de Janeiro 

Relatório Vacina, Rio 
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Fundação Kellogg: 

relatórios de projetos 

Fundação Feac: relatórios anuais Fundação Lemann: 
Veja mais sobre nosso trabalho para a 
Feac na pág. 9. relatórios anuais e de projetos 

POSITION PAPERS E 
WHITE PAPERS 
Deixar clara a opinião sobre determi-

nado assunto é sempre a melhor forma 

de ser entendido. Os position papers 
são documentos produzidos por ins-

tituições ou empresas com o objetivo 

de apresentar seu posicionamento so-

bre determinado assunto. A intenção 

é informar o público e fazer com que 

ele entenda os argumentos do autor. 

Já os white paper são obras normal-

mente de cunho didático, na qual um 

tema é apresentado em detalhes por 

um autor (ou instituição) que seja re-

ferência na área. 

Saiba mais em nosso site. 
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Revistas e 
brochuras 



Informativo da área de Relações Institucionais do Sírio -Libanês | EDIÇÃO 1 | ANO 14 

Na vanguarda do conhecimento 
Sírio-Libanês dá novo passo 
na produção cientíÿca com 
quatro novos projetos de pesquisa 
Página 3 

Mais força à infância 
Ambulatório de Especialidades 
em Pediatria amplia atendimento 
em conjunto com o SUS 
Página 4 

Um marco da expansão 
Evento inédito reúne doadores 
para celebrar a abertura de 
novo andar da internação 
Página 5 

A  s o l u ç ã o  i n t e g r a d a  p a r a  o  s e u  n e g ó c i o  N º  1 3  –  A g o s t o - o u t u b r o / 2 0 0 8  

Microsoft Forefront Security for SharePoint 
garante integridade das informações 
estratégicas na Votorantim e ajuda a gerenciar 
todo o ambiente de portais e intranets  4 

TechNet Experience e SpringBoard avançam 
na capacitação em tecnologias Microsoft 8 

Linha de produtos web da Microsoft conquista 
designers e profissionais de criação 10 
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Solução à francesa 
Com o Microsoft SQL Server 2008, Fnac dá 
autonomia às áreas comercial e de marketing 
no acesso a dados corporativos 6 

Lição de eficiência 
Cetec ganha a satisfação dos alunos 
ao adotar Mycrosoft Dynamics CRM 3.0 
e modernizar atendimento 7 

Segurança
de dentro 
para fora 

Proteção a toda pro a 
Bianchini, da Votorantim: 

O objetivo é reforçar a 
integridade e a confidencialidade 
dos dados orpor tivos 

São mais de 80 edições de revistas e newsletters impressas 
produzidas pela Cross Content, além de dezenas de brochuras e 
folhetos produzidos para clientes como Banco Mundial, Microsoft, 
Instituto Camargo Corrêa, Hospital Sírio-Libanês, Dow, Yahoo!, 
Fundação Kellogg e Sociedade Brasileira de Oncologia Clínica. 
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ESG Insights 

Revista produzida pela Cross 

Content para aprofundar os 

temas de sustentabilidade 

Ideal Comunitário 

Revista com análises e refexões sobre o desenvolvimento 

sustentável e inclusivo, produzida pela Cross Content, por três 

anos, em parceria com a Andi para o Instituto Camargo Corrêa. 

Pearl Award 2008 – Design de Capa, concedido  
pelo Custom Publishing Council (EUA) 

 

Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informação 

Indicadores e estatísticas TIC 
para o desenvolvimento 

Comitê 
Gestor da 
Internet no 
Brasil (CGI.br) 

SBOC 
Veja mais sobre nosso 

trabalho para a SBOC na 
pág. 18. Banco Mundial 
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PACTO DE MOBILIZAÇÃO 
NACIONAL PARA REDUZIR 
SIGNIFICATIVAMENTE A 
POBREZA ABSOLUTA 

Pacto Brasil Sem Pobreza 



Webséries e 
webdocs 



As webséries e os webdocumentários permitem criar 
conteúdos abrangentes e profundos mantendo a 
agilidade visual que a comunicação digital exige. 

Nos webdocumentários, agregamos também elementos 
de interatividade, participação e a possibilidade de usar 
grandes bases de dados de forma lúdica e didática. 
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Série Desigualdade de raça e gênero no mundo do trabalho 

Um retrato de como o racismo estrutural e o sexismo 

se manifestam em piores condiç ões de trabalho para 

mulheres, sobretudo, as negras. 
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 25 anos da Convenção de Pequim 

Série de 13 vídeos produzidos 

para a ONU Mulheres. 
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Rio de Janeiro – Autorretrato  

Estratégia multiplataforma incluindo 

curta-metragem para cinema, média-

-metragem para TV e webdocumentário.

Vencedor do Prêmio Vladimir Herzog 
de Anistia e Direitos Humanos 2011 

Um dos vencedores da bolsa Funarte 
de Reflexão Crítica e Produção 
Cultural para a Internet 2010 

Mostra Curta MIS, Museu da Imagem 
e do Som de São Paulo, 2011 

Vencedor do 2º Concurso de 
Documentários da TV Câmara 
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Filhos do tremor – Crianças e seus direitos 

em um Haiti Devastado 

Webdocumentário sobre as consequências 

do terremoto de janeiro de 2010 na vida 

dos jovens – 40% da população do Haiti. 

Menção honrosa no Prêmio Vladimir Herzog 
de Anistia e Direitos Humanos 2010 
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Vídeos 



Humanizar as hist órias e colocar as pessoas no centro da 
narrativa é a marca de nossos vídeos – tanto para produção no 
estilo documental, quanto para animaç ões e peças didáticas. 
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Microsoft 

Americas Communications Summit. 

Instituto D’Or de Pesquisa e Ensino 

Cirurgia robótica. 
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Undime e Conviva Educação 

Novo Fundeb. 

Fundação Getulio Vargas 

Qualifcação direta em primeira infância. 
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 Hospital Sírio-Libanês 

Mais de 100 vídeos produzidos. 

Veja outros trabalhos para o 

Sírio-Libanês na pág. 17. 
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Boehringer Ingelheim  

TV corporativa 
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Sites, newsletters 
e redes sociais 



Projetos de consultoria, planejamento, 
estudos de experiência do usuário (UX), 
criação visual (UI) e produção de conteúdos 
para sites, redes sociais e newsletter. 

ESG Insights 

Projeto autoral da Cross Content, ESG Insights 

é o 1º hub de informação no Brasil dedicado 

a negócios e investimentos orientados por 

quest ões ambientais, sociais e de governança. 

Conteúdos distribuídos no nosso site, nas redes 

sociais e também via parceria com o portal iG. 
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Caminhos para melhorar o aprendizado 

Iniciativa do Todos pela Educação, com apoio do Instituto Ayrton Senna, 

o site traz uma compilacão de estudos que apontam práticas para a 

melhoria dos processos de ensino e aprendizagem. 

Hospital Sírio-Libanês 

Mais sobre nossos trabalhos para 

o Sírio-Libanês na pág. 17. 

Abradee  

Mais sobre nosso trabalho para 

a Abradee na pág. 19. 
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 Instituto do Câncer do 

Estado de São Paulo (Icesp) 

Consultoria, UX e UI para o novo site 

20º Fórum Nacional dos Dirigentes Municipais de Educação 

Criação de hotsite, em um projeto maior que envolveu 

também toda a elaboração de identidade visual 

do evento – de logotipo a vídeos de apresentação, 

passando por crachás e sinalização dos espaços. 
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 Fundação Maria Cecilia Souto Vidigal 

Produção de conteúdo do Guia primeira 

infância em pauta, um material inédito 

que orienta comunicadores sobre 

a melhor forma de abordagem das 

quest ões da primeira infância. 
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  Instituto Estre 

Jogos de conscientização 

socioambiental. Produzidos 

originalmente para exibição 

em um estande do Instituto 

Esdre, ganharam outras 

duas versões: on-line e em 

DVDROM, para distribuição 

a parceiros e funcionários. 
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 Unicef Kids 

De forma lúdica, traz 

informaç ões sobre os 

direitos da criança e do 

adolescente. Oferece jogos, 

desenhos para colorir, testes, 

vídeos, enquetes, f óruns, 

curiosidades e hist órias. 
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G1 – Globo.com  

Pense inovação 

(patrocinado pela Embratel) 

SP Encantada 

(patrocinado por Vivo) 
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 iG 

iG Carreiras 

Petr óleo – Combustível 

da Vida Moderna 

Guia de Profssões 
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 Terra 

Fertilidade 

Dança 

Festival de Publicidade de Cannes 

Empreendedorismo 
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Podcasts 



 
 

 

Criação de séries em áudio em diferentes estilos e formatos. Cuidamos 
do projeto desde o planejamento e a defnição de conceito até a edição 
e publicação nas plataformas de streaming agregadoras. 

Busca Ativa Escolar Criança Feliz 

Fundação Feac Abradee 
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https://open.spotify.com/show/723FtXowSXUH3Ak4xWzOKw
http://criancafelizemacao.inf.br/audios/pcf_audio_02.mp3
https://www.youtube.com/playlist?list=PL7J_kZJZ6yezpsyZKsyWCoxvmGREv9P6P
https://spreaker.page.link/?link=https%3A%2F%2Fwww.spreaker.com%2Fepisode%2Fmarcelo-neri-diretor-do-fgv-social--16671078%3Futm_medium%3Dapp%26utm_source%3Dwidget%26utm_campaign%3Depisode-title&apn=com.spreaker.android&ibi=com.spreaker.Spreaker&ius=spreaker&isi=388449677


EAD 



 

 
 

 

Os treinamentos on-line têm um papel central nas necessidades 
de comunicação de organizaç ões não governamentais e empre-
sas. Por isso, nossos projetos integrados muitas vezes também 
incluem a criação e formatação de material para cursos virtuais, 
com vídeos, apresentaç ões, quizzes e outros materiais. 
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Projetos de 
consultoria 



 
 

 
 

 
 

 

 
 
 

A Cross Content presta consultoria em comunicação para organizaç ões 
não governamentais, organismos multilaterais e empresas. Os trabalhos 
incluem estudo de cenário, defnição de estratégias e criação de proje-
tos de comunicação, bem como análise e apresentação de propostas de 
reformulação para atividades em andamento. 

Ajudamos a defnir a estratégia de comunicação, os objetivos a serem 
atingidos e os públicos-alvo. Na sequência, selecionamos as melhores 
ferramentas de comunicação para o cenário proposto – desde a pro-
dução de um livro até uma iniciativa inovadora de realidade virtual, 
passando pela criação de sites, conteúdos para redes sociais, newslet-
ters ou vídeos. 

Com tudo defnido, cuidamos também da produção dos conteúdos, até 
a entrega fnal. Com isso, oferecemos uma solução ponta a ponta para 
nossos clientes unindo planejamento estratégico e realização. 

Uma solução integrada de planejamento e produção de conteúdo. 

Associação Brasileira de 
Distribuidores de Energia 

Elétrica (Abradee) 
Fundação Kellogg Fundação Feac Instituto Ayrton Senna Fundação Bernard van Leer 

Instituto Pão  
de Açúcar 

Instituto do Câncer do 
Estado de São Paulo (Icesp) 

Fundo das Naç ões Unidas
para a Infância (Unicef) Instituto Camargo Corrêa XP Investimentos 
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ANDRÉIA PERES 

Jornalista especializada em te-
mas sociais, Andréia Peres coor-
dena projetos de comunicação 
sobre temas como direitos da in-
fância, direitos humanos, direitos 
da mulher, raça/etnia, educação 
e saúde. 

Sua atuação inclui trabalhos realizados para gran-
des instituições especializadas, como Unicef, ONU 
Mulheres e Instituto Ayrton Senna. Acumula uma 
série de prêmios na área e seus trabalhos são 
citados em livros nacionais e estrangeiros. 

Atuação na Cross Content 

Andréia Peres é fundadora e diretora da Cross 
Content. Realiza trabalhos de consultoria e dirige 
projetos editoriais que incluem a produção de 
livros, revistas, análises, relatórios, sistematiza-
ções de experiências e estudos de casos sobre 
políticas e projetos sociais. 

Pela Cross Content, já editou mais de 60 livros 
para organizações internacionais, ONGs e insti-
tutos e fundações. 

De 2014 a 2018, foi também diretora voluntária 
de Relações Institucionais da Associação Saúde 
da Família, organização voltada para o atendi-
mento básico a populações carentes na periferia 
de grandes cidades. 

Atuação em veículos de mídia 

Atualmente, Andréia é colunista da Veja, em que 
assina a coluna semanal Balanço Social. 

Antes de criar a Cross Content, trabalhou por 14 
anos na revista Claudia, da Editora Abril, e atuou 
como editora sênior na Editora Globo. Trechos de 
suas matérias foram citados em várias publicações, 
como Mulheres na elite política brasileira, de Lúcia 
Avelar (Konrad Adenauer), e Cara a cara com as 
drogas, de Caho Lopes (Sulina). Nessa época, tam-
bém colaborou nos livros The 100 most efficient 
non-profits of Brazil e As 50 associações bem-e-
ficientes, da Kanitz & Associados, Terceiro setor 
em síntese (Senac) e Cadernos de jornalismo, da 
Oboré Projetos Especiais e do Ministério da Saúde. 

Participou da Conferência de Pequim, na China, 
onde entrevistou para a revista Claudia especialistas 
e ativistas do mundo todo. Participou, também, 
da comissão diretiva da Genos International no 
projeto O Impacto da Mídia no Comportamento do 
Adolescente, fnanciado por Advocates for Youth e 
Fundação MacArthur e composto por 30 profssio-
nais nas áreas de saúde, educação e comunicação. 

Apresentou em Vancouver, Canadá, durante a XI 
Conferência Internacional sobre Aids, o trabalho 
realizado em Claudia sobre a prevenção de aids en-
tre as mulheres brasileiras. Claudia foi a única revis-
ta brasileira a se apresentar no Canadá e uma das 
cem publicações internacionais selecionadas por 
uma comissão composta por membros de 12 países. 

PRÊMIOS 

40º Prêmio Direitos Humanos de Jornalismo, Menção 
Honrosa, categoria Grande Reportagem – Livro para 
a publicação As múltiplas dimensões da pobreza na 
infância e na adolescência no Brasil, do Unicef (2023) 

Best of Unicef – Premiação global de melhor 
relatório do ano, com o livro Trajetórias 
interrompidas – Homicídios na adolescência em 
Fortaleza e em seis municípios do Ceará (2018). 

Pearl Award (organizado pelo Custom Publishing 
Council, Nova York) para a revista Ideal Comunitário, 
na categoria Design – Melhor Capa – Bronze (2008). 

Pearl Award para o livro Situação da infância 
brasileira 2006, na categoria Editorial – Melhor 
Nova Publicação – Prata (2006). 

Semifnalista do Prêmio Gabriel García Márquez 
de Jornalismo, da Fundación Gabo (antes 
Fundación Gabriel García Márquez para el Nuevo 
Periodismo Iberoamericano), com reportagem 
sobre pessoas em situação de rua (“Gente invisível”) 
na revista Única, Editora Globo (2002). 

Pelas reportagens de cunho social feitas por Andréia 
Peres, a revista Claudia recebeu do Instituto Ayrton 
Senna o título de Veículo Social do Ano (2000). 

Vencedora do Grande Prêmio Ayrton Senna de 
Jornalismo pelo conjunto de matérias “O Brasil que 
Dá Certo”, publicadas na revista Claudia (1999). 

Prêmio Jornalista Amigo da Criança, concedido 
por Fundação Abrinq, Unicef e Andi (1997). 

Prêmio Abril de Jornalismo pela reportagem “A 
Nova Cara do Amor” na revista Claudia (1997). 

Award for Excellence, da Family Health International, 
pelo conjunto de reportagens sobre aids (1997). 

Finalista: concurso dos correspondentes da ONU (1997). 

Prêmio Abril de Jornalismo pela reportagem “Abuso 
Sexual: uma Violência que Também Acontece 
Dentro de Casa”, na revista Claudia (1990). 
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MARCELO BAUER 

Jornalista com pós-graduação em 
Cinema Documentário, Marcelo 
Bauer trabalhou por mais de 15 
anos na grande imprensa e fundou 
a Cross Content em 2001, ao lado 
de Andréia Peres. 

Uma de suas áreas de concentração é a pesquisa 
de novas maneiras de contar hist órias que aprovei-
tem de forma intensa os recursos de participação e 
interação da internet. Esse interesse deu origem a 
diversos trabalhos inovadores, como webdocumen-
tários, webséries, livros interativos, vídeos em 360 
graus e outros projetos de narrativas transmídia. 

Atuação na Cross Content 

Na Cross Content, Marcelo Bauer é responsável 
por trabalhos de consultoria e coordena projetos 
de novas narrativas e de criação de conteúdos 
on-line e em vídeo. 

É diretor de dez webséries e quatro webdocumen-
tários, dois deles reconhecidos pelo Prêmio Vladi-
mir Herzog de Anistia e Direitos Humanos (pág. 58). 

Atuação em veículos de mídia 

Bauer começou sua carreira como jornalista po-
lítico. Foi editor de Política da revista IstoÉ, re-
pórter e redator da Folha de S.Paulo, repórter de 
O Globo e repórter e chefe de reportagem de O 
Estado de S. Paulo. 

A partir do desenvolvimento da internet no Brasil, 
passou a se dedicar ao estudo e à produção de 
projetos editoriais na nova mídia. 

Integrou a primeira equipe de jornalismo on-line 
da Editora Abril, como responsável pelo noticiário 
do portal Brasil On-line. Foi também editor do 
Universo Online, onde lançou o jornal eletr ônico 
que seria o embrião para a presença on-line da 
Folha de S.Paulo. 

No Grupo Abril, trabalhou na startup de internet 
Idealyze e na revista Info, inicialmente como editor 
e depois como redator-chefe e colunista, sempre 
escrevendo sobre temas relacionados à internet. 

PRÊMIOS 

40º Prêmio Direitos Humanos de Jornalismo, Menção 
Honrosa, categoria Grande Reportagem – Livro para 
a publicação As múltiplas dimensões da pobreza na 
infância e na adolescência no Brasil, do Unicef (2023). 

2º Concurso de Documentários da TV Câmara 
– Vencedor, com a versão média-metragem
(26 minutos) do projeto multiplataforma
Rio de Janeiro – Autorretrato (2012).

Prêmio Vladimir Herzog de Anistia e Direitos 
Humanos – Vencedor pelo webdocumentário 
Rio de Janeiro – Autorretrato (2011). 

Bolsa Funarte de Refexão Crítica e Produção 
Cultural para a Internet – Vencedor com o projeto de 
webdocumentário Rio de Janeiro – Autorretrato (2011). 

Rio de Janeiro – Autorretrato, em sua versão 
curta-metragem para cinema, foi um dos 
selecionados da Mostra Curta MIS, do Museu 
da Imagem e do Som de São Paulo (2011). 

Prêmio Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos – 
Menção Honrosa pelo webdocumentário Filhos do tremor 
– Crianças e seus direitos em um Haiti Devastado (2010). 

Prêmio Pearl Award (Custom Publishing Council, Nova 
York) para a revista Ideal Comunitário (Design – Melhor 
Capa – Bronze), em conjunto com Andréia Peres (2008). 

Pearl Award para Situação da infância brasileira 
(Editorial – Melhor Nova Publicação – Prata), 
em conjunto com Andréia Peres (2006). 

Prêmio iBest, “top 3” de Informática com o 
website TCInet – Idealyze, Grupo Abril (2001). 

Prêmio iBest, “top 3” na categoria 
Informática, TCInet (2000). 

Prêmio Abril de Jornalismo, na categoria 
Reportagem Prática, na revista Info (2000). 

Prêmio Sucesu-SP de Jornalismo, por 
“Tentáculos do PC”, em IstoÉ (1993). 
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CLIENTES DA CROSS CONTENT 

Agência Recife para 
Inovação e Estratégia (Aries) 

Alcântara Machado Feiras de 
Negócios 

Andi Comunicação  
e Direitos Accenture Agenda 227 America Online Brasil (AOL) Arqui Latam Arquitetura 

Associação Brasileira de 
Distribuidores de Energia 

Elétrica (Abradee) 
Associação Antipirataria de 
Cinema e Música (APCM) 

Associação Arte Despertar 
(AD) 

 Associação Cultural e Fomento  
Agrícola de Tomé-Açu (ACTA) AstraZeneca Banco Mundial Bloomberg 

Campanha Nacional Pelo 
Direito à Educação Boehringer Ingelheim Boston Consulting Group Bradesco Brasil Sem Pobreza Casa do Construtor Cellebrite 

Comitê Gestor da Internet 
no Brasil (CGI.br) 

Conselho Federal de Serviço 
Social (CFESS) 

 
Club Athletico Paulistano Conviva CServices Dow Brasil Editora Abril 

Fisher-Price (via 
MediaInteractive) Editora Lamonica Eucatex Everis Fundação Brava Fundação Estudar Fundação Feac 

Fundação Getulio 
Vargas DGPE 

Fundação Maria Cecília 
Souto Vidigal 

Fundo das Nações Unidas 
para a Infância (Unicef) 

 
Fundação Kellogg Fundação Lemann Fundação Van Leer Globo.com 
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Governo do Estado de 
Pernambuco 

Hospital e Maternidade 
Santa Joana 

Hospital Pequeno 
Príncipe Grupo Camargo Corrêa Hospital Presidente Hospital Sírio-Libanês iBest 

Instituto para o 
Desenvolvimento do 

Investimento Social (Idis) 
Instituto Empreender 

Endeavor 
Instituto Brasileiro de Defesa 

do Consumidor (Idec) 
Instituto do Câncer do 

Estado de São Paulo (Icesp) 
Instituto D’Or de Pesquisa e Instituto Ayrton Senna Instituto Camargo Corrêa Ensino (Idor) 

Instituto Estre de 
Responsabilidade 
Socioambiental 

Instituto Grupo 
Pão de Açúcar 

Instituto Israelita de 
Ensino e Pesquisa Instituto Oncoguia Instituto Razão Social Instituto Sedes Sapientiae  Instituto Souza Cruz 

Instituto Vidi Internet Group (iG) Itaú Social Microsoft MSN Museu da Pessoa Oncologistas Associados 

ONU Mulheres Panasonic Patrulheiros do Bem Plan-eval Plenitude Design Prefeitura de São Paulo PNUD 

Sociedade Brasileira de 
Oncologia Clínica (SBOC) 

Regina Nogueira Personal 
Re-branding 

Sociedade Brasileira de 
Pediatria (SBP) 

R7 Souza Cruz Telefônica Terra Networks 

União Nacional dos Dirigentes  
Municipais de Educação (Undime) 

Universidade Estadual de 
Campinas (Unicamp) 

 

Yahoo! Brasil 
Todos pela Educação Universo Online (UOL) X-Brasil XP Investimentos 
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www.crosscontent.com.br 

Av. Angélica, 927 — 9º andar — São Paulo (SP) 
+55 (11) 3661-1001

https://www.instagram.com/cross_content/
https://twitter.com/Cross_Content
https://wa.me/message/Q27AUEDPJWY5K1
https://www.youtube.com/channel/UCXuy6GBOnsgroi6LqBqePBQ
https://www.facebook.com/CrossContentComunicacao
https://www.linkedin.com/company/crosscontent/
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